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Seit 2009 bis 2015

1.433.649 Ubernachtungen + 25,7 %

612.512 Gasteankinfte + 37,43 %

Quelle: Stat. Landesamt, Betriebe mit mehr als 10 Betten
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Ubernachtungszahlen 2023, 2022 zu 2019 |[ESS—E——"-—-—

W Verinderung der Ubernachtungen 2023 zu 2019

2023 2022 2019  2019zu2022in% 2019 zu 2023 in %
Januar 89.646 62.206  85.038 26,85 5.42
Februar 99.300 75.285  99.518 -24,35 -0,22
Marz 105.531 81.960  98.099 16,45 7,58
April 126.641 102.181 110.585 7.60 14,52
Mai 142.287 134.443 124.879 7,66 13.94
Juni 141.865 145.160 135.556 7.08 465
Juli 166.840 168.033 165.337 163 0.91
August 174.051 187365 172.763 8,45 0.75

1.046.161 956.633 991.775 -3,54 5,31

- bei 10.551 Betten
- durchschnittliche Ubernachtungsdauer von 2,5 Tagen (2,3 vor Corona)

24.10.2023 | Mdnchshof | 4




Vergleich Jan - August 2019 mit Jan -

August 2022

Gebiet

Naturpark Altmuhltal 1%
Fichtelgebirge *
Frankische Schweiz
Frankisches Seenland
Frankisches Weinland
Nurnberger Land ¥
Frankenwald

HalRberge

Rhon

Romantisches Franken
Spessart-Mainland
Stadteregion Nurnberg
Steigerwald

Obermain Jura ®
Coburg Rennsteig ©

2019
1.095.604
989.597
707.107
818.388
1.690.929
307.409
582.690
240.325
1.931.371
1.070.133
971.875
2.921.694
1.369.269
452.293
301.555

2022
928.551
961.453
648.489
943.295

1.528.613
244.492
502.102
199.388

1.709.040

1.066.347
855.159

2.516.801

1.257.390
417.748
259.036

§
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Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

Jan bis August Jan bis August Jan bis August 19 zu 22

2023Diff in %

1023721
1045 115
731748
995 877
1719 235
277716
565 123
217 179
1863 944
1213430
955 909
2986 775
1424943
459 654
294 715

-17,99
-2,93
-9,04
13,24

-10,62

-25,73

-16,05

-20,53

-13,01
-0,36

-13,65

-16,09
-8,90
-8,27

-16,41

19 zu 23
Diff in %
-7,02
5,31
3,37
17,82
1,65
-10,69
-3,11
-10,66
-3,62
11,81
-1,67
2,18
3,91
1,60
-2,32




Vergleich Jan - August 19 mit Jan - August

2023

Gebiet

Bayerischer Wald
Oberpfilzer Wald
Regensburg
Bayerischer Jura
Bayerisches Golf- und Thermenland
Allgau

Bayerisch-Schwaben ?
Landeshauptstadt Miinchen
Minchener Umland

Oberbayerns Stadte
Ammersee-Lech
StarnbergAmmersee

Pfaffenwinkel

Zugspitz-Region

Tolzer Land

Alpenregion Tegernsee Schliersee
Ebersberger Griines Land
Inn-Salzach

Berchtesgadener Land
Chiemsee-Alpenland
Chiemsee-Chiemgau

1)4)

2019
5.088.577
765.038
747.938
838.114
4.605.074
9.701.939
2.452.872
11.910.033
3.760.594
689.031
214.277
569.893
414.562
2.517.101
877.298
1.612.074
297.664
331.731
2.080.498
1.990.034
2.278.123

2022
4.497.630
721.614
711.500
737.553
3.801.412
9.114.794
2.215.617
9.776.924
3.133.711
620.220
204.150
514.517
411.536
2.483.069
856.037
1.480.784
243.986
314.270
1.908.300
1.855.944
2.173.868
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Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

2023Diff in %

4.620.019
811.220
874.839
828.868

4.180.342

9.379.569

2.572.317

12.138.725

3.691.471
760.677
223.783
509.658
449.558

2.362.928
888.841

1.578.708
269.941
328.617

2.009.163

2.035.080

2.237.950

Jan bis August Jan bis August Jan bis August 2019 zu 2022 2019 zu 2023

Diff in %

13,14 -9,21
6,02 6,04
5,12 16,97

13,63 -1,10

21,14 -9,22
6,44 -3,32

10,71 4,87

21,82 1,92

20,00 -1,84

11,09 10,40
4,96 4,44

10,76 -10,57
0,74 8,44
1,37 -6,13
2,48 1,32
8,87 -2,07

22,00 -9,31
5,56 -0,94
9,02 -3,43
7,22 2,26
4,80 -1,76
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Destination Brand zu Profileigenschaften von Reisezielen

Bay. Zentrum fur Tourismus zur touristischen Akzeptanz

DwiF 2023 - touristische Umsatze in den Destinationen Frankens -
Fichtelgebirge, beauftragt Erscheinung Q2/2024

24.10.2023 | Tl Leiter Sitzung | 7 Bayern



inspektour

TOURISMUS- UND REGIONALENTWICKLUNG

3.4 Zusammenfassung: Analyse-Quadrant

B Fichtelgebirge

Analyse-Quadrant Fichtelgebirge

L ) ) Quellmarkt: Deutschland
> Kategorie fir relative Weltbewerbsplatzierung:

Alle untersuchten Destinationen (bis zu 151 Reiseziele je Eigenschali)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

=
[T,
=]
=
nicht Oberlaufen / b
Geheimtipp
b=y nach- 1
S (2
| =
o =
;] [X] familien- -
P = freundlich
E =3 c A gast . Allgemeine Eigenschaften
o B E lecht e freundlich B3
& o % abwechslungsreich Spezialeigenschaften
=z g \‘
S
2 o
= -
D digital efebbar ‘
g hochwertig /
bigtet Unaubsqualitit
1 Anmerkungen:
» Grolie der Eigenschaftskreise = Gestutzte Eigenschaftsbeurteilung
| des Reiseziels Fichtelgebirge
o » Letzte berlcksichtigte Erhebung im Oktober f November 2022
= » Die Eigenschaft zeitgemalk” kann im Analyse-Quadranten nicht
E . abgebildet werden, da sie nur fir ein Reiseziel untersucht wurde.
. 0% 20% 40% G0% 80%
Allgemeine Relevanz der Eigenschaft T
{Top-Two-Box) DESTINATION

Quelle: inspektour (infermational) GmbH, 2022

II in B Destination Brand 22 | Die Profileigenschaften von Reisezielen Analyse-Quadrant 50

24.10.2023 | TI Leiter Sitzung 8
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Bay Zentrum fur Tourismus
,lourismusakzeptanz in Bayern”

Lebenszufriedenheit der Befragten in Bayern

i

»

3
N

Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

Naturpark @

Bayerisches

Frage: Wie zufrieden sind Sie gegenwdrtig, alles in allem, mit threm Leben?
Bitte antworten Sie auf einer Skala von 1 = "Sehr zufrieden" bis 5 = "Sehr unzufrieden”.
Mit den Werten dazwischen kiéinnen Sie [hr Urteil abstufen.

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Sehr unzufrieden Weilk nicht
3% I. 1%
Unzufrieden
6?”’0 .

_Sehr zufrieden
17%

Teils, teils
26%

T Zufrieden
A7%

Basis: Deutschsprachige Bevilkerung in Bayern von 18 bis 74 Jahren (n=2.007)

Uber 60 Prozent der Befragten sind mit
ihrem Leben gegenwaértig sehr zufrieden
oder zufrieden.

Rund ein Viertel gibt an, dass die
Zufriedenheit mit dem eigenen Leben
gerade ,teils, teils” ist.

Neun Prozent sind (sehr) unzufrieden.

Zentrum fiur
Tourismus

Quelle: Bayerisches Zentrum fiir Tourismus — , Tourismusakzeptanz in Bayern®, April 2022

Bayerisches Zentrum fiir Tourismus eV, (April 2022): . Tourismusakzeptanz in Bayern®

24.10.2023 | TI Leiter Sitzung | 9
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www.fichtelgebirge.bayern

Lebenszufriedenheit der Befragten nach Regierungsbezirken Bayerisches

Zentrum fur

Frage: Wie zufrieden sind Sie gegenwdrtig, alles in allem, mit lhrem Leben? Tourismus

Bitte antworten Sie auf einer Skala von 1 = "Sehr zufrieden” bis 5 = "Sehr unzufrieden”,
Mit den Werten dazwischen kdnnen Sie Ihr Urteil abstufen.

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen maglich, Angaben in Prozent)

m Keine Angabe
Weilt nicht
H Sehr unzufrieden
m Unzufrieden
B Teils, teils
m Zufrieden
m Sehr zufrieden

Bayern

Unter- Ober- Mittel- Ober- Nieder- Schwaben Qber-
franken franken franken pfalz bayern bayern
Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Bayern von 18 bis 74 Jahren (n=2.007)
i e Quelle: Bayerisches Zentrum fiir Tourismus — , Tourismusakzeptanz in Bayern®, April 2022
"{:I\f;j-l:T‘L&'Jl”‘]’(l:'L'I:'l:":_""l"‘j”'; ':I:: Erergie Bayerisches Zentrum filr Tourismus e.V. (April 2022):  Tourismusakzeptanz in Bayern” 13
24.10.2023 |

Tl Leiter Sitzung
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Personliche Auswirkungen des Tourismus - in der Region (TAS-RP)
— Bayern insgesamt und nach Regierungsbezirken -

Bayerisches
Zentrum fir
Denken Sie bei den folgenden Fragen nun bitte an Ihr tagliches Lebensumfeld, in welchem Sie sich im Alltag zum Wohnen Tourismus
fiir tagliche Erledigungen und fiir Ihre Freizeit aufhalten; also die Region, in der Sie leben
Frage: Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus in Ihrer Region fiir sich persdnlich?
(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méaglich, Angaben in Prozent)
52 4 4! . 4_ =5 -&-
6 4
I Weild nicht
= Uberwiegend negativ
Eher negativ
= Neutral
39 Eher positiv
30 40 35 g 32 = Uberwiegend positiv
30
Bayern Unter- Ober- Mittel- Ober- Nieder- Schwaben Ober-
franken franken franken pfalz bayern hayern
Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Bayern von 18 bis 74 Jahren (n=2.007)
Quelle: Bayerisches Zentrum fidr Tourismus — , Tourismusakzeptanz in Bayern®, April 2022
Ene Bayerisches Zentrum fiir Tourismus eV, (April 2022): , Tourismusakzeptanz in Bayern

24.10.2023 | TI Leiter Sitzung
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www.fichtelgebirge.bayern

Touristische Pragung der Regionen nach Einschatzung der Befragten
- Bayern insgesamt und nach Regierungsbezirken -

Bayerisches
Zentrum fir
. . o . . . . Tourismus
Frage: Wie stark ist die Region, in der Sie leben, lhrer Meinung nach touristisch gepragt?
(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen maéglich, Angaben in Prozent)
53
50 g 50
48
44 4343
a7
34
27 28
25 . 2526
. 22 22
2121
2049 19
16
1 0
7 888
a 5
3 3 5. 9...33 _ 3
I 1 1 1 1 1
[ | B m.m AN - -
Sehr touristisch MaRig touristisch Kaum touristisch Gar nicht touristisch Weilk nicht Keine Angabe
geprigte Region geprigte Region geprigte Region gepragte Region
W Bayern m Unter- W Oher- m Mittel- Ober- Nieder- m Schwaben m Ober-
franken franken franken pfalz bayern bayern
Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Bayern von 18 bis 74 Jahren (n=2.007)

I Quelle: Bayerisches Zentrum fr Tourismus — ,Tourismusakzeptanz in Bayern®, April 2022
% 31‘;"" scl "‘"’LEL_"’"’ d Energ Bayerisches Zentrum fiir Tourismas e V. (April 2022}, Tourismusakzeptanz in Bayern®

24.10.2023 |

Tl Leiter Sitzung
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Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

Meinungen zur touristischen Weiterentwicklung der bayerischen Regionen

: : - Bayerisches
— Bayern insgesamt und nach Regierungsbezirken — Zentrum fiir
, o . . ) e o . Tourismus
Frage: Im Folgenden finden Sie ein paar Aussagen zu touristischen Weiterentwickiungsmdglichkeiten fiir die Region, in der Sie leben.

Welcher Aussage stimmen Sie am ehesten zu?

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen maglich, Angaben in Prozent)

Bayern - = = 8 4 Die Region, in der ich lebe, braucht kiinftig
MEHR Tourismus.
W Wir haben bereits jetzt zu viel Tourismus in der
Unterfranken 33 6 47 107728 Region, in der ich lebe, -

kiinftig brauchen wir WENIGER Tourismus.

mEs ist gut so, wie es ist — wir brauchen
Oberfranken 30 14 49 513 NICHT MEHR UND NICHT WENIGER
Tourismus.
Mittelfranken 17

Ich INTERESSIERE MICH NICHT fir die
touristische Weiterentwicklung der Region.

Oberpfalz 19 80 7 1
Weil} nicht
Niederbayern 22 10 52 70 6
W Keine Angabe
Schwaben 17 I T e s
Oberbayern 14 18 57 g 4
Anmerkung: Abweichung von 100 % aufgrund von Rundungen méglich
Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Bayern von 18 bis 74 Jahren (n=2.007)
T Quelle: Bayerisches Zentrum fir Tourismus — ,Tourismusakzeptanz in Bayemn®, April 2022
% 1‘; ;‘T':‘I"Lc'_'""("‘" i ;_i:'i':fli:l'_'; '__'_: F— Bayerisches Zentrum fiir Tourismus e.V. (April 2022): , Tourismusakzeptanz in Bayern®

25
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SOCIal MEdIa TrendS 2024 www.fichtelgebirge.bayern E

 Authentischer & ehrlicher Content
Glaubwirdigkeit ist bei sog. Micro Influencern (im Schnitt zwischen 1.000
und 10.000 Followern) héher

» Social Commerce:
Immer weiterer Anstieg des Online Shoppings
- Online Buchbarkeit nach wie vor nicht mehr weg zu denken

* Podcast:
Zahlen der aktiven Horer geht deutlich nach oben

« Komoot Collections
Beliebteste Outdoor-App mit Einflussfaktor Umweltbewusstsein

* Urlaubsinspiration durch Influencer

Inspiration und Vorbereitung des Urlaubs immer mehr durch Influencer auf
Instagram und Pinterest beeinflusst



o)
=N A

§ Naturpark =SSa=sE=

MarketingmalRnahmen 2024 - Fichtelgebirge f
Social Media - BeteiligungsmalBnahmen | www.fichtelgebirge.bayern |

Themen fur Bloggerreisen 2024

1. MTB N.N.
Radwege N.N.
Mehrtageswanderung (Alex und Alina - Travel around the clock)

Nachhaltigkeitsurlaub (Julia Lassner - Globusliebe)

CIEEE VRS

Glucksorte im Fichtelgebirge + Gesundheitstourismus (Katrin Wegener -
WellSpa Portal)

6. Familienurlaub mit Kleinkind (Amandine Hach - Les Berlinettes, Markus
Schmidt -)

Wo wunschen Sie sich im Bereich Social Media Unterstutzung?
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Fichtelgebirge
Social Media - BeteiligungsmalBnahmen wwuw.fichtelgebirge.bayern

_s Fichtelgebirge

Insbesondere fiir Ubernachtungsbetriebe, aber
a u c h fl.:l r 0 rte: *DAS H;;;;T-\;PEZIAL-WOCHENENDE IM FICHTELGEBIRGE®

Schon was vor? Im Hotel Kaiseralm findet vom 20. bis 22.10.2023 ein
spezielles Herbstwochenende statt. o 53¢
Dieses Wochenende beinhaltet neben 2 Ubernachtungen mit
Frihstuck auch ein herbstliches 4-Gang-Meni am Freitagabend und
ein 5-Gang-Ment am Samstagabend. ' ®

- Fa C e b O O k Nachmittags Lust auf etwas StBes? Zusétzlich gibt es noch einen

Gutschein fur Kaffee, Tee und Kuchen in unserem Stuberl. w» =
Noch nicht genug? An diesem Wochenende verlangern wir die
Offnungszeiten unseres Schwimmbadbereichs! &

im Rahmen von gesamt Werbemallnahmen z.B.  ieeser oo amencoerserusr onerse

buchen!
-ANZEIGE-

Thema Herbstwanderangebot
individuelle Ausspielung, Nutzung unserer

Reichweite

- gespiegelt auf Instagram
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" Fichtelgebirge
Social Media Statistik fir Facebook n | www.fichtelgebirge.bayern |
Monat likes Steigerung Follower Steigerung Reichweite
Sep. 22 13.347 70 14.950 6.3 249 600
Okt 22 13.621 274 15262 312 746 400
Maov. 22 13.958 337 15.662 400 91.000
Dez. 22 14.103 145 16721 59 90.994
Jan. 23 14150 47 15768 47 47 222
Feb. 23 14189 39 15.854 66 94 480
Mrz. 23 14253 b 15891 37 235 655
Apr. 23 14262 9 15926 37 71.110
Mai. 23 14305 43 15.996 b 159 528
Jun. 23 14347 42 16.039 43 63.421
Jul. 23 14391 44 16.095 56 49 938
Aug. 23 14442 51 16.1593 98 124 232
Sep. 23 14452 50 16.295 102 123125
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Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

Social Media Statistik fur Facebook

Facebook-Statistik

6000

4000
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5 Naturpark

~ Fichtelgebirge
Social Media Statistik fur Instagram | @  www.fichtelgebirge.bayern |
Monat Follower Steigerung Impressionen Reichweite Profilaufrufe Website links
Sep. 22 10741 30 132174 43178 821 18
Okt 22 10818 [ 123560 33.451 1.042 23
Maov. 22 10.914 96 142004 24 397 950 24
Dez. 27 11.008 94 145 268 25 058 1.014 25
Jan. 23 11.155 147 162.962 41.983 1.566 29
Feb. 23 11.301 146 93.103 17.602 1.288 21
Mrz. 23 11.364 b3 117.441 12604 1.201 12
Apr. 23 11443 79 97154 19.496 695 h
Mai. 23 11531 6o 115289 25996 750 11
Jun. 23 11563 32 135.944 15.223 bh4 7
Jul. 23 11588 25 133.584 13.099 762 9
Aug. 23 11635 47 91_538 17.003 b7b a
Sep. 23 11700 b5 91.214 14365 712 b
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Fichtelgebirge
Social Media Statistik

www.fichtelgebirge.bayern

Instagram-Statistik

I Stagram: Followe r
14 000

10.000

6000

Mrz. Apr. Mal Jun.21Ju 21 Aug

21 21 23

Seq.

21 11

.Jan 22 Feh Mal. Jun. 2222 Aug s Jan. 23 Feb, Mrx Mal, Jun. 230l 23 Aug.
2 P2 22 2 23 23 23
Mrz. | Ag mn. | ALg. ['Nav.| Dex. | Jan. | Feb | Mrz. | | 'mal. | 3un. ["Aug. 3 [ I ; Mrz. | Apr. | Mal
Ar. Apr . M it 21 u.. Nav. | De an Ar Mal un bl 22 Ay pr. | Ma
2 2 2 1 21 21 2 2] 2 22 2 2 3
7/8.006|8.406/8,735/8.952/9.053|9.131(9.131|59.228/9.369/9.721 [9.955 10.30310.45710.49310.52000.61910.61910.71110.74110.

nstagram-Follower|7.293|7.60

23 23
NIl 3641144311

1315831163511 700
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Fichtelgebirge
Newsletter

www.fichtelgebirge.bayern

Versand von internen und externen Mailings Uber Newsletter-Tool

—>B2C-Newsletter: Monatlicher Versand an tGiber 1400 Abonnenten, Tendenz Steigend

Gerne auch Themen aus den Orten!!

—>B2B-Newsletter

Regionale Verteilung

Vollbild
Bouncerate Deutschland

zuriick zur Weltkarte
. &

Mobile Offner 20.2% Klickrare 15.2% Hard 4/ 50ft 0 :

Offnungsrate Effektive Klickrate

Zustellungen

Geplante Empfanger 1446
Zustellungen 1320

schlusslist 0
Ml Beschwerdeliste 1 9 5 %
W Ecunces 4

W Zurickzehaltene 58

o Zur Lokalisierung nutzen wir die Geolite2 Datenbank von ' MaxMind.
[l Erstellungsfehler Zustellungen: 95.44%

Statistik vom letzten B2C Newsletter

Kommunikation Gber Newsletter und www.fichtelgebirge.bayern/intern

Bayern


http://www.fichtelgebirge.bayern/intern

an A
. Naturpark §S§
Marketingplanung 2024 Fichtelgebirge
Messen www.fichtelgebirge.bayern

Neuausrichtung und Sondierung kleinerer Flachen

- CMT Stuttgart Wander WE

- Int. Grune Woche

- Reisemarkt Dresden

- Free Munchen

- Freizeit NUrnberg

- Eurobike Frankfurt

- Radmarkt Berlin, Tempelhof
- B2B Busreisen cc (Wien)

24.10.2023 | Tl Leiter Sitzung | 22 Bayern



Beteiligungsmoglichkeiten- Messen

o)
SNAa

Fichtelgebirge

www.fichtelgebirge.bayern

Naturpark

Datum Messeplatz Beschreibung Beteiligun
Bitte bei Einzeltagsbuchungen das Datum mit eingeben. Es gilt der Tagespreis mal gebuchten Messetag. personlich Prospektauslage
Fir die gesamte Laufzeit der Messe gilt der Preis in der Spalte "gesamte Messe". Die Prospektauslage gilt pro Tag Messetage Teilnahme gesamte Messe [ gesamte Messe
immer flr die gesamte Laufzeit und entfallt selbstvestandlich bei der personlichen Teilnahme. Bitte Anzahl bitte Datum eingeben
tragen Sie ihren Preis ein und parafieren Sie bei der jeweiligen Messe. in€ bei Einzeltagbuchung in€ in€
CMT Stuttgart groRte touristische Endverbrauchermesse
13.01.24-15.01.24 Wandewochenende Deutschlands mit ca. 180.000 Besuchern. 3 1.00,00€ 350,00€
Wieder in Zusammenarbeit mit Oberfranken
19.01.24 - 28.01.24| Internationale Griine Woche off§n5|.v. Hier werden.ausschl.lehﬁllch An?leterv.on Sonderregelung 10
kulinarischen Erzeugnissen mit in die Prasentation
eingebaut.
klassisches Fichtelgebirgsklientel und mit gut 22.500
26.01.24 - 28.01.24 Reisemarkt Dresden Besucher ein sehr guter Markt, der schon seit 20 3 1.190,00 € 350,00 €
Jahren von uns bedient wird.
Seit 2018 wieder mit eigenem Stand vertreten.
14.02.24 - 18.02.24 Free Miinchen Guter Markt um uns dem Miinchner Publikum zu 320,00 € 5 1.450,00 € 450,00 €
prdsentieren.
Pflichtprogramm fir alle Fichtelgebirgsorte sowie
21.02.24 - 25.02.24 Freizeit Nirnberg Freizeiteinrichtungen. Sehr gutes Ubernachtungs- 400,00 € 5 1.890,00 € 450,00 €
und vor allem auch Tagesausflugsklientel.
netto gesamt 26 5.620,00 € 1.600,00 €
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Marketingplanung 2023

Printmedien

Radbroschiren entfallt daflir gibt es die Karte

» (ab 250.- € pro Anzeigenfeld, 80.- € fur Gastronomie)
- Wanderbroschire neu ab Herbst (400.- pro Doppelseite)
- Panoramakarte (gerade neu in Umsetzung)
- Freizeitkarte Fichtelgebirge
- Direktvermarkter (Frthjahr)
- Wohnmobil und Camping (Frahjahr)
- GGV 2024 (30.11)
- FZ Magazin (28.11.)
- Familienbroschure (Herbst)
- Waldbroschure fur 2024/25
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Anzeigen

Reisen in die NP August 2024
Bike & Travel (ab 500.-)
Trekking Magazin (ab 500.-)

Tambiente, Vermarktungspaket (Anzeige, Messemitnahme, PR und
Prospektservice ab 1000.- €):

Aktiv Rad und Wandern, Gesundheit und Winter
Fichtelspitze 2 x, Zukunft Fichtelgebirge, Lebensart genielBen Fichtelgebirge
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Anzeigen/Advertorial

-  Themenmagazine TV Franken (ab 280.-)

Wandern
Rad
Gesundheit
Kulinarik

Erlebnis

Wanderbares Deutschland ,,Wanderbar” (ab 500.- €)

Tageszeitungen 1/1 Seiten (insb. fur Hotels)
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Pressea rbEIt www.fichtelgebirge.bayern

Oberstes Ziel, Journalisten in die Region zu bekommen und ihnen
Recherchen ermoglichen, um zu berichten. Dabei bedienen wir uns der
Hilfe einer Agentur.

Themen fur 2024/25 sind:

Grundsatzliche Themen (Wandern, Rad, MTB etc.)

neue Seilbahnen

Wald (Freizeitgestaltung, Veranstaltung, Waldumbau, Erlebniszentrum
Wald etc.)

Gesundheitsorte (vier Orte, Waldgesundheit...)

Kulturelle Besonderheiten (Musical Messe, UNESCO Welterbe
Museum, Erika Fuchs Haus, Porzellanikon, Fichtelgebirgsmuseum

Welche Themen sollen wir noch berucksichtigen????
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Projekte:
Knowlegde Graph Fichtelgebirge - opendata
Flaschenhals: Lizenzen Bilder
Bisherige Teilnehmer:
« Stadt Selb « Dohlau
« Stadt Wunsiedel « Schonwald
» Landkreis Wunsiedel « ILE Drei Lander Eck
« ILE Frankenpfalz « Porzellanikon
 Markt Weidenberg - Fichtelgebirgsmuseum
« Gemeinde Speichersdorf « Gemeinde Bischofsgriin
 Gemeinde Kirchenpingarten . Netzwerk Kultur und Genuss (Ofr. mit
« Gemeinde Emtmannsberg 11 Museen)
« Gemeinde Seybothenreuth . FichtelApp
« Stadt Bad Berneck « Landkreis Hof
- Stadt Hof « Wirtschaftsregion Hochfranken
» Regnitzlosau
* Rehau
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Projekte 2024

Thema Wanderqualitatsregion Fichtelgebirge
Touren stehen fest, Wanderausgangspunkte stehen fest.
Entscheidend Zusammenspiel Naturpark & Gemeinden bei der Ausstattung der
Wanderausgangspunkte. Zur Zeit [auft die Abfrage flr das Ausbauprogramm
2024 des NP. Gemeinden mussen das Projekt mittragen.
Qualitatswanderbetriebe fehlen noch mindestens 4 (30 Minimum)

Naturpark Fiﬁch'telgebirge-

TI Schulungen (Winter 2024)

Ziel Zertifizierungsantrag Ende 2024

B ms
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Projekte 2024

Thema MTB:

Besucherlenkungskonzept i.V.m. Qualitatsregion Wandern
Zusammenarbeit mit Naturpark.

Ochsenkopf - Kornberg - Netz in der Flache

Produktentwicklung MTB - Was mussen Gastgeber oder Orte wissen
und kdnnen, um am Produkt MTB nachhaltig zu partizipieren?

Exkursionen nach Oberwiesenthal & an den Rabenberg
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PrOJekte 2024 www.fichtelgebirge.bayern

[

« Qualitat

Klassifizierung nach DTV (mittlerweile 179 Objekte klassifiziert, davon 35 *****Sterne
und 98 ****Sterne);

Zukunftig: zwei Zeitfenster Frahjahr und Herbst zur Zertifizierung, Vermieter
bekommen vorab ein Schreiben, dass sie zur Klassifizierung anstehen.

» Fichtel App
Angebot fur die Gaste - der digitale Reisebegleiter
« VGN

« Erweiterung ab 01.01.2024 Auswirkungen auf den Radbus - daraus werden
Freizeitlinien, neue eigene Broschire des VGN zusammen mit Frankenwald

« Projekt Bayerisch Bohmische Bader

gemeinsame grenzuberschreitende Produktentwicklung

- Projekt Okomodellregion Fichtelgebirge

Bio Erzeugnisse Uber Direktvermarkter

24.10.2023 | Tl Leiter Sitzung | 37 Bayern


https://www.fichtelgebirge.bayern/dtv-klassifizierung

F|chtelgeb|rge
Weitere Infos 2024

www.fichtelgebirge.bayern

09.11. NH Workshop - Avaneo Hotel in Marktredwitz fur Tourist Infos und
Ubernachtungsbetriebe

01.12. um 15:00 Uhr Mitgliederversammlung der TZ Fichtelgebirge in Lkr
Bayreuth

22.12. geplante Er6ffnung Ochsenkopf Seilbahn Nord

17. bis 21.01.24 Ochsenkopf Winterwandertage

29. April bis 01. Mai 1. dt. Musical Messe der Luisenburg

04. bis 11. Juli markenoffenes Wohnmobil Treffen in Nagel
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Fragen, Winsche und Anregungen??
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